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Acilis Sayfasi Nedir?

Bir kullanicinin sitenize giris sagladig sayfaya verilen isimdir. inis
Sayfasi (Landing Page) olarak da adlandirihr.

Neden Onemlidir?

Tiklama orani yuksek anahtar kelimelere sahip bir kampanyaniz
olabilir; ancak kaliteli acilis sayfalari olmadan maliyeti dusuk
donustmlere ve hedefinize ulasamayabilirsiniz.

Ayrica acilis sayfasi; kalite puani, reklam siralamasi, butce ve
kullanici deneyimine etki eden énemli bir faktordar.

Acilis Sayfami Nasil Test Edecegim?

Acilis sayfanizi test etmek bazen maliyetli olabilir. Ancak listelenen
Onerileri uygulamaniz durumunda, acilis sayfanizda ciddi gelistir-
meler yapabilirsiniz.

Acilis Sayfanizi AdWords kampanyaniz ile etkili kullanmanin 10
kolay yontemini sizinle paylasiyoruz.



1. Hedeflerinizi Belirleyin

Kaliteli acihis sayfasi olusturmanin ilk adimi pazarlama hedeflerini-
zi belirlemektir.

Satis mi? Form Kaydi mi? Uye Kazanmak mi?

Acilis sayfanizi bu hedefler dogrultusunda olusturmaniz faydali
olacaktir.

2. Hedef Pazarinizi Belirleyin

Acilis sayfanizi ziyaret edecek kullanicilarin demografisini belirle-
meniz faydali olacaktir. ilgi alani, bulunduklari yerler, yas, cihaz
tercihi gibi bilgileri bilmek ve élcimlemek hedef kitlenizi belirle-
meniz agisindan édnemlidir.

Kendinizi kullanicilarin yerine koymak sitenizi dizenlemenize
oldukca katki saglar. Ne aramak istediklerini ve ne ile karsilasacak-
larini kiyaslayin.



3. Ziyaretgilerinizin Nasil
Geldiklerini Belirleyin

Bir reklam kampanyasindan gelen kullanicilar ile sosyal medya
veya e-posta kampanyasindan gelen kullanicilarin beklentileri
farkli olabilir. Bu sebeple sitenize trafik saglayan kaynak ve kitleyi
tani- yarak onlara 6zel acilis sayfasi deneyimi yasatin. Sitenize
erisim saglayan kitleyi ve kaynaklari en iyi Google Analytics Uzerin-
den dl¢cuimleyebilirsiniz.

4. Her Reklam Grubuna Ozel
Acilis Sayfasi Kullanin

Her ne kadar farkli acilis sayfalari olusturmak zor olsa da, reklam
grubunuz ve kampanyaniz ile ilgili farkli bir acilis sayfasi belirle-
mek kullanicilari aradiklariyla bulusturmak acisindan 6nemlidir.

Google, site icinde yer alan birden fazla ayni icerikte sayfayi tespit
ettiginde, bu sitenin reklamlarinin kalite puani dasuk olabilmekte-
dir. Bu sebeple her sayfa en az %20 6zgun icerik icermelidir.




Trafigi ana sayfaniza yonlendirmeyin

Kullanicilar aradiklarini bulma konusunda oldukga sabirsiz olabilir.
Onlari ilgisiz sayfalara yonlendirmek ve vakit harcatmak size daha
az donusum saglayabilir.

Bu sebeple kullanicilar ‘
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5. Guven Yaratin

Acilis sayfasinin amaci given yaratmak ve donusum saglamaktir.
Bu sebeple seffaf ve glvenilir bir icerige sahip olmaniz gerekir.

Hakkimizda ve Referanslar gibi sayfalar her zaman seffaflik ve
glven yaratir.

Sayfada iletisim bilgilerine yer vermek guvenilirligi arttirir.



6. Sayfaniz Hizl ve Kolay
Kullanilabilir Olmalidir

Sayfanizin hizli yiklenmesi, kalite puanlari ve kullanici deneyimi
acisindan oldukca 6nemlidir.

Web sitenizin hizi bircok etmene baglidir; ancak Google'in dncelikli
olarak ilgilendigi birka¢ faktor bulunmaktadir. Web sitenizin per-

formansini etkileyen bu faktorler ile ilgili dnerileri linkten inceleye-
bilirsiniz:



7. Sayfanizi, Donusumler icin
Optimize Edin

Sayfanizda dogru, etkili ve ilgili bir bashk kullanin. SUphesiz ki
herkes ilk 6nce manseti okur. Baslikta kullanacaginiz metin ¢6zim
dretmeli, merak uyandirmali, kisa, etkili ve reklamlar ile tutarli
olmalidir.

SATISLARINIZI  Zayiflamaniza 10 Kolay ipucu ile
ARTTIRMAK Yardimei 10 Etkili Acilis Sayfasina
ISTER MiSiNiz?  Etkili Yontem Sahip Olun!

o-;

“Hemen basvurun!”, “Satin Alin!” gibi eylem ifade eden
(call-to-action) kutucuklar etkilesim yaratmak icin dnemlidir. Bu
tarz kutucuk ve ifadeleri denemeniz faydah olacaktir.



«/ Ziyaretgilerinizin biyografisine ihtiyaciniz yok. Sadece ihtiyaciniz
olan bilgileri isteyin. Bu durum kullanicilari daha az tedirgin ede-
cegi gibi déonusumleri de arttirir.

«/ Dikkat ¢ekici metin, icerik, gorsel ve renkler ile kullanicilari eyleme
yonlendirin. Pazarlama hedefinize gore sayfaniza bir telefon
numarasi, kayit formu veya direk satisa yénlendirecek bir aksiyon
butonu da koyabilirsiniz.

+/ Butonun veya formun kolay fark edilebilir olmasina dikkat edin.
Sayfanin geneline zit bir renk kullanmaniz bunu kolaylastirir.
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8. Alakall ve Orijinal Icerik
Kullanin

Sayfayl temiz ve kolay okunabilir hale getirin. Gereksiz bilgilerden
kacinin; bunlar kullanicinin esas aradigini bulamamalarina sebep
olur.

Kullanicilarin aradigi kelimelere sayfa iceriginde kesinlikle yer
verin.

Kopya, taklit ve tekrar eden icerikler size hem Google hem de
kullanici bazinda deger kaybettirir.

9. Kullanicilari Dinleyin

Acilis sayfanizi gelistirmek icin en gl¢clu mesajlar musterilerinizden
gelecektir. Satis ve site ile ilgili deneyimlerini paylasmalariigin
onlara imkan taniyin.

Kullanicr yorumlarina yer verin. Hakkinizda yapilan pozitif yorum
ve gorusler kullanicilarin Grdn ve hizmetinizi benimsemesine
yardimci olabilir.



Verilen hizmetten son derece memnun kaldim. - Can B.
Urtinii kullandiktan sonra gézle goériliir bir degisiklik hissettim. - Seda C.

Canli destek hizmetini kullanin. Sitenize kuracaginiz bir ¢evrimigi
destek eklentisi kullanicilarin sitenizde kalmalarini saglayacagi

gibi, tim sorularini cevaplamanizda da faydali olacaktir.
Sosyal medya hesaplarinizi etkin kullanin. ’

10. Farkli Cihaz ve Arayuzlerle
Dost Olun

Sayfanizin farkli cihaz ve ekran boyutlarina uygun tepki vermesi
gerekir (Responsive). Mobil cihaz ve tablet kullaniminin hizla
artmasi, farkl cihazlara uygunluk gereksinimi de arttirmaktadir.
Kullanicilarin ne zaman hangi cihazdan sitenize girecegini bilemez-
siniz. Size dogru bir sekilde ulasabilmeleri icin sayfanizin bu cihaz
ve kullanicilara karsilik vermesi oldukca énemlidir. Mobil cihazlari
dikkate almamak, ¢cogu potansiyel kullaniclyi kagirmaniza sebep
olabilir.
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Mobil tasarim icin birka¢ oneri:

«/ Cok fazla icerikten kaginin.

«/ Telefon numaranizin belirgin olmasina 6zen gosterin. MUmkunse
tikla - konus 6zelligini aktif hale getirin.

« iceriklerin okunabilirlik ve tiklanabilirligini kontrol edin.

«/ Gorsellerinizi mobile gore optimize edin.

«/ Form ve 6deme sayfalarini olduk¢a sade tutun. Sonug olarak
kullanicinin sitenizde gezinmesini kolaylastirin ve sitenizi hizlandi-
rn.

+/ Yapilan arastirmaya gore, bir mobil sitede aradigini bulamayan

kullanicilarin %401 en kisa zamanda rakip bir web sitesine gecis
yapmaktadir.

i Sitenizin mobil uyumlulugunu test etmek icin linki kullanabilirsiniz:

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/
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En Onemlisi: Deneyin!

Yazilan maddeleri uyguladiginizda daha iyi bir acilis sayfasina
sahip olabilirsiniz. Ancak hepsinden dnemlisi test etmenizdir.
Sayfalarinizi dizenli olarak gézden gecirmeyi ve test etmeyi unut-
mayin.

Acilis sayfalarini test etmenin en iyi yolu, dondsumlerinizi ve
hemen ¢ikma oranini incelemektir. Hemen ¢ikma orani, kullanici
davranisi ile ilgili bir sorun oldugunu gdésteren énemli bir metrik-
tir.

Farkl araclari kullanmak ve yenilikleri takip etmek sayfanizi opti-
mize etmenize katki saglayacaktir.
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Kaynakca:

1. unbounce.com
2. ppchero.com

3. wordstream.com

Ceviri - Duzenleme:
Can BENGISU

Tasarim:
Cagla NACIR
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